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Narrativa

La forma en la que articulamos el posicionamiento
de la ciudad y presentamos su propuesta de valor.
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Porque no solo
aspiramos a ser la o
mejor ciudad-del
mundo para Vvivir
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Progresar

-
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Disfrutar



No solo queremos b
ser la mejor ciudad ¥ il
para progresar

Progresar

Disfrutar



Progresar

Ni siquiera solo 9
para disfrutar it
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Disfrutar
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Con una narrativa que
hable a turistas,
residentes, expatsy
estudiantes de esa
experiencia integral. Pero
también a profesionales,
empresas e instituciones

como plataforma
economica. v

Disfrutar

\ Progresar
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Hay ciudades con unos tangibles muy claros como
Paris, Nueva York o Tokio
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Madrid se configura como una ciudad dificil de
categorizar en sus elementos diferenciales.

Porgue nuestros muchos intangibles son dificiles
de articular.



Dicen que una ciudad se conoce por sus monumentos, por lo que se ve.

Pero en Madrid, lo importante ademas de lo que ves, es lo que
experimentas.

Madrid no es solo un lugar, es una forma de ser y hacer.

Una forma unica de vivir, progresar y disfrutar



Porque en Madrid, |la prisa se cambia por sobremesas.
El disfrute es genuino, natural, esta en cada momento, en cada encuentro.

La cultura es vibrante, la gastronomia incomparable, la vida se comparte y se
celebra.

Una ciudad que respira historia y te invita a crear la tuya propia.

Un disfrute auténtico



Porque en Madrid, el tiempo no solo se mide, se aprovecha.
Aqui, las oportunidades se crean, el espiritu emprendedor se potencia.
La ciudad se abre al mundo, te conecta y te impulsa a ir mas alto.
Innovacion, tecnologia, arte y cultura avanzan de la mano.

La vida profesional y personal encuentran su mejor equilibrio.

Un progreso balanceado.



Porque en Madrid, las calles no se recorren, se viven.

Su caracter caminable y seguro definen las rutinas de los vecinos.
Los espacios publicos no son solo puntos de paso, sino de encuentro.
La proximidad facilita una movilidad mas sostenible.

Aqui, la hospitalidad no es un gesto, es una forma de ser.

Vibrantemente callejera.



Madrilena, espanola, europea, iberoamericana y global.
Una ciudad conectada a las personas y el mundo.
Porque no hay que ser de aqui para sentirse en casa.
Porque lo importante no es llegar, es quedarse.

Vive, progresa, disfruta.

Hazlo Madrid / Make it Madrid



npresas Para residentes, empresas Para residentes,

y profesionales empresas Yy turistas

Caminable Emprendedora Genuino
erde qreso L .

Dinamica Disfrute Historico
Rgura Balanceado Creativa Auténti




Narrativa

— ...que podemos medir y comparar de forma especifica entendiendo nuestra
ambicidon como una sinergia positiva entre los grupos de interés de Madrid

The Global Liveability Index
By Economist Inteligence, EIU

Urban mobility readiness index
By Oliver Wyman Forum and University of California,
Berkeley

Global Cities Index by Quality of Life
By Oxford Economics

Ojsfrytas

Smart City Index
By IMD World Competitiveness Center

Global Cities Outlook
By Kearney

Global Cities Index by Human Capital
By Oxford Economics

Top 1 City Destination
By Euromonitor International

Best in travel cities
By lonely planet

World’s Leading Meetings & Conference
Destination
World Travel Awards
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Hazlo Madrid (Empresas)
- Progreso balanceado
Sectores de inversion y tejido empresana
Servicios de alto valor afiadido e industrias ¢
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