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Narrativa

La forma en la que articulamos el posicionamiento 
de la ciudad y presentamos su propuesta de valor.
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Narrativa

→ Para quién

Residentes TuristasProfesionales
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El mismo individuo puede 

ser
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Residente
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Profesional
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Turista
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Porque no solo 
aspiramos a ser la 
mejor ciudad del 
mundo para vivir

Vivir Progresar

Disfrutar

Madrid
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No solo queremos 
ser la mejor ciudad 
para progresar

Disfrutar

Madrid

ProgresarVivir
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Ni siquiera solo 
para disfrutar Progresar

Disfrutar

Madrid

Vivir



Madrid
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Aspiramos a hacer de 
Madrid el primer 
referente mundial por 
su experiencia 
integrada de vida, 
progreso y disfrute

Progresar

Disfrutar

Vivir
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Con una narrativa que 
hable a turistas, 
residentes, expats y 
estudiantes de esa 
experiencia integral. Pero 
también a profesionales, 
empresas e instituciones 
como plataforma 
económica.

Progresar

Disfrutar

Madrid

Vivir



Hay ciudades con unos tangibles muy claros como

París, Nueva York o Tokio
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Madrid se configura como una ciudad difícil de 
categorizar en sus elementos diferenciales. 

Porque nuestros muchos intangibles son difíciles 
de articular. 
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Dicen que una ciudad se conoce por sus monumentos, por lo que se ve. 

Pero en Madrid, lo importante además de lo que ves, es lo que 

experimentas.

 

Madrid no es solo un lugar, es una forma de ser y hacer. 

Una forma única de vivir, progresar y disfrutar
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Porque en Madrid, la prisa se cambia por sobremesas.

El disfrute es genuino, natural, está en cada momento, en cada encuentro. 

La cultura es vibrante, la gastronomía incomparable, la vida se comparte y se 

celebra.

 

Una ciudad que respira historia y te invita a crear la tuya propia.

Un disfrute auténtico
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Porque en Madrid, el tiempo no solo se mide, se aprovecha.

Aquí, las oportunidades se crean, el espíritu emprendedor se potencia. 

La ciudad se abre al mundo, te conecta y te impulsa a ir más alto. 

Innovación, tecnología, arte y cultura avanzan de la mano. 

La vida profesional y personal encuentran su mejor equilibrio.

Un progreso balanceado.
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Vida 
Callejera

Caminable 

Verde

Segura
Hospitalaria

Disfrute 

Auténtico

Genuino

Histórico

Inclusivo

Social

Progreso

Balanceado

Emprendedora

Dinámica

Creativa
Abierta

Para residentes, empresas 

y profesionales 
Para residentes, empresas 

y profesionales 

Para residentes, 

empresas y turistas

Disfrutar

Hazlo
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Disfru



Narrativa

→ …que podemos medir y comparar de forma específica entendiendo nuestra 

ambición como una sinergia positiva entre los grupos de interés de Madrid

The Global Liveability Index 

By Economist Inteligence, EIU

Urban mobility readiness index

By Oliver Wyman Forum and University of California, 

Berkeley

Global Cities Index by Quality of Life

By Oxford Economics

Smart City Index 

By IMD World Competitiveness Center

Global Cities Outlook

By Kearney

Global Cities Index by Human Capital

By Oxford Economics

Top 1 City Destination 

By Euromonitor International

Best in travel cities 

By lonely planet 

World’s Leading Meetings & Conference 

Destination

World Travel Awards
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Hazlo Madrid (Profesionales)
→ Progreso balanceado

→ Oportunidades laborales en sectores dinámicos

→ Perfiles de alto valor añadido en financieras y tecnológicas

Hazlo inteligente

Hazlo influyente

Hazlo ambicioso

Hazlo Madrid



Hazlo Madrid  /  Make it Madrid
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